[IZKUSNJE PODJETNIKOV

Do vedje prepoznavnosti podjetja

.Po dvajsetih letih delovanja, v katerem je nase podjet- |

i icni IS faze, da poleg brizganja nudi
' Znega brizganja plasticnih mas pnslq do aze,
Edlf mne nrodj;gr:kf storitve, smo si Zeleli stnn'u_ korak pa prej. Taku_ ;On:ul ':
lastnim znanjem razvili popolnoma nov produkt, ki se je uvrstil med 30 najboljs

slovenskih inovacij (puri-
nor - komplet za nadzo-
rovano izhajanje PUR pe-
ne) in obenem spoznali,
da podoba podjetja de-
jansko ne odraZa vec na-
| Se dejavnosti in zmoglji-
vosti. Zato smo se odlogili
investirati v prenovo ce-
lostne podobe, saj nam je

jasno, da je imidZ podjet-
I Ja v sedanjih ¢asih nepo-
gresljiv del uspesne tr-
Zenjske dejavnosti. Poleg

prenove celostne podobe r I n r
I Smo spremenili tudi ime podjetje iz Mikroplast, saj iz

Imena ni bila veé razvidna nasa dejavnost, v Rinor, kar
pomeni razvoj-inovacije-orodjarstvo. RAZVO ), INOVACIA ORODJARSTY

Preden je padia odlogitey za novo celostno podobo il '
Lot St SMO bili zaradi relativno visokih
I stroskov v dilemi o smotrosti te Investicije. Sedaj smo prepricani, da ie bil 1o oravi
korak, ki nam je in . . e

. naméebopomagalpﬁboljﬁmmwmh h
I proizvodoy. Poleg tega pa je dodatno okrepil tudi pﬁmmmwM N
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